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Trondelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

INTRODUKSJON

Trendelag fylkeskommunes grafiske profil er bygget pa konseptet
fortid, natid & framtid, med visjonen ”Vi skaper historie”. Profilen
skal bidra til @ skape en helhetlig, positiv og gjenkjennbar identitet,
bdde i og utenfor fylkets grenser.

For & bygge en sterk og stabil merkevare forutsettes bruk av faglig vurdering og
skjgnn, i tillegg til at gitte regler og retningslinjer som blir presentert fglges.

Denne profilmanualen gir retningslinjer for hvordan Trgndelag fylkeskommune
skal kommuniseres visuelt. Den retter seg til grafiske designere, reklamebyraer,
trykkerier, fotografer, partnere og alle andre som utformer materiell som skal
benytte fylkeskommunens identitet.

Profilmanualen tar for seg alle elementene i den grafiske identiteten, og gir
detaljerte beskrivelser av hvordan de skal anvendes. Det oppfordres til kreativ
bruk samtidig som retningslinjene skal fglges. Avvik fra retningslinjene vil svekke
det helhetlige inntrykket av profilen, og dermed fylkeskommunen som avsender .

Den overordnede ideen for den visuelle identiteten til
Trandelag fylkeskommune er fortid, natid & framtid,
med visjonen Vi skaper historie. Dette kommer til
uttrykk bdade gjennom fargevalg og det baerende
designelementet.

uRe»»
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Logo - fylkesvépen

OM FYLKESVAPENET

Fylkesvapenet beskrives slik: “Pa sglv bunn et gull utbgyet kors”. Dette var
det gamle fylkesvapenet til Nord-Trgndelags (tegnet av Hallvar Tretteberg ved
Riksarkivet, godkjent i mars 1957). Vapenet skal baere minne om Olav den
hellige som etter sagatradisjonen hadde gullkors p& hvitt skjold under slaget
pa Stiklestad i ar 1030.

Kombinasjonen gull pa sglv var forbudt etter de heraldiske reglene, men det er
gjort unntak for Trgndelag fylkeskommune.

Heraldiske regler krever at fargen gull, oversettes til gul, og fargen sglv
oversettes til hvit i grafisk materiell.

Den stgrste delen av det sgrsamiske omradet ligger i Trgndelag.

Som samfunnsutvikler har fylkeskommunen ansvar for & utvikle, styrke

og synliggjgre samisk sprak, kultur og samfunnsliv. Derfor er Trgndelag
fylkeskommunes hovedlogo satt i to ulike skriftsprak, norsk og sgr- samisk.

Trandelag fylkeskommune

Troondelagen fylhkentjielte

Vi skal merke alt vdrt folk og gjare et hzertegn
pd vdre hjelmer og skjold og male det hellige

kors pd dem i hvit farve.
- Olav den Hellige
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Logo - fylkesvépen

LOGO VARIANTER

Farge

Vapenskjoldet bgr brukes i farget versjon pa alle trykksaker, web og applikasjoner
hvor farge ikke utgjgr noe kostnadforskjell eller byr pd praktiske problemer.

Trondelag fylkeskommune %E
Troondelagen fylhkentjielte Trondelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

v
W8 Trgndelag fylkeskommune v

Troondelagen fylhkentjielte Trgndelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

Sort/hvit

Vapenet kan brukes i sort og hvit pa spesielle flater. Som f.eks brevark som
printes kun i sort/hvit, arbeidskleer, t-skjorter, tekstiler og lignende. Bruk da
100% sort, eller 100% hvit.

Trondelag fylkeskommune %E
Troondelagen fylhkentjielte Trendelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

L4
WM Trondelag fylkeskommune ) 4

Troondelagen fylhkentjielte Trandelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte
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Logo - fylkesvépen

LOGO VARIANT: ENGELSK

Trondelag %E

County Authority Trendelag County Authority

W[ Trgndelag %%

‘ ' County Authority Trendelag County Authority

Trendelag %ﬁ

County Authority Trondelag County Authority

W8 Trgndelag %%

‘ ' County Authority Trendelag County Authority
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Logo - fylkesvdpen

DIGITALE FLATER: SKJOLD

P& enkelte digitale flater der formatet er lite, kan det vaere hensiktsmessig & kun
bruke skjoldet. Dette kan gjelde profilbilder pa for eksempel Facebook, Instagram,
Youtube, eller thumbnails der bruk av hele logoen blir uleselig p& grunn av liten
stgrrelse. I slike tilfeller skal det brukes i farge og sgrg for at det er litt luft rundt
skjoldet sdnn at det ikke ndr helt ut til kanten.

Nar skjoldet brukes pa denne maten i stedet for logo er det viktig at det kommer
frem gjennom brukernavn at Trgndelag fylkeskommune er avsender og gjerne at

hele logoen i tillegg vises andre steder pa plattformen.

Eksempel péd god
plassering og avstand
(stiplet senterlinje for
referanse pd plassering)

Eksempel pé bruk -
Facebook

. “

Trendelag
fylkeskommune [ide)
Offentlige, kommunale og Liker
statiige tjenester
@ Send melding
Startside Innlegg Bilder Om Videoer Al
om ¢ Foresla endringer

@ http://www.trondelagfylke.no/

@® Se hva Trendelag fylkeskommune gjor i
Messenger

Startside Innlegg Bilder Om Videoer Al

Trendelag fylkeskommune
fredag kl. 07:00 - &

FAKTAFREDAG: Det er 181 000 private
bredb&ndsabonnement i Trendelag per 3. kvartal
2019. Det er 82 abonnent per 100 husholdni... Se mer

Antall private ¥
bredbdndsabonnement, %
per 100 husholdninger #
Per 3.kvartal 2019

Kom i gang
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Minimum

Dokumenter
A

Forsider
A

Avstander

Logo - fylkesvdpen

STORRELSE OG AVSTAND

Stgrrelser beregnes ut fra vapenskjoldets hgyde.
Minimum stgrrelse i trykksaker er 0,8 cm hgyde p& vapenskjoldet.
Standard stgrrelse pa A4 ark som brevark og dokumenter er 1,2 cm.

Standard stgrrelse pa forsider av brosjyrer Igpesedler etc. Er 1,6 cm.

Minimum avstand fra andre elementer beregnes med 50% av skjoldets hgyde.

Trandelag fylkeskommune
0.8 cm Troondelagen fylhkentjielte
Trendelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

> Trendelag fylkeskommune
4 6 Troondelagen fylhkentjielte

Trendelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

Trandelag fylkeskommune
1.6 ¢m Troondelagen fylhkentjielte

Trondelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

Trendelag fylkeskommune %
Troondelagen fylhkentjielte Trandelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte
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1 3 Logo - fylkesvapen
[ |

PLASSERING

I alle medier hvor fylkeskommunen star som avsender skal logoen ha mest
mulig lik plassering for & forsterke avsenders identitet.

A

Liggende logo plassering

Trgndelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

Den horisontale varianten er den som
oftest blir brukt. Denne plasseres i
venstre topp.

v
A

Stdende logo plassering

Trandelag fylkeskommune Vertikal logo anbefales & brukes midtstilt.
Troondelagen fylhkentjielte
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Logo - fylkesvépen

LOGO | SAMSPILL MED ANDRE LOGOER

N&r logoen benyttes sammen med andre logoer vil clear space veere viktig.
Andre logoer og elementer skal ikke plasseres innenfor logoens clear space
rammer. Malet er alltid & gi logoen godt med rom.

Plassering

Logoen plasseres pa skriftlinje sammen med andre logoer. Bruk reglene for
minimum avstand. (50% av skjoldets hgyde)

Stgrrelse

Logoen skal ikke vaere mindre en 0,8 cm hgy. Og stgrrelsen ma tilsvare
stgrrelsen pa de andre logoene. Dersom fylkeskommunen selv er avsender,
kan logoen med fordel veaere litt stgrre en de andre logoene.

Trendelag fylkeskommune
Tragndelagen fylhkentjielte
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Eksempel

Eksempel

Eksempel

Logo - fylkesvépen

Plassering av én partner logo

Dersom Trgndelag fylkeskommune er avsender skal fylkeskommunens logo
plasseres til sist, og partneren til venstre. Sgrg for god clear space.

[ | | |
[ | | |
_________ - - - - - _ 411 - - - - _ _ _ _ _ d_
[ | | o _| ]
N T e |
. PARTNERS | Trgndelag fylkeskommune
oo M Jroeas B NJU/ Troondelagen fylhkentjielte '
| [
_________ - -!1-—-——-—"—--""+*+ 44 -"—-—-—=-—-— — — — — 7 — 7
[ | | |

Plassering av flere partner logoer

Dersom Trgndelag fylkeskommune er avsender og skal st& sammen med flere
andre logoer skal fylkeskommunens logo plasseres til sist, og med stgrre avstand
en resten av logoene.

I I
: | PARTNERS : PARTNERS : '%E Trendelag fylkeskommune

|
|
-2 JucLo_:_l_ J,QG_O:__I____:_

[ +r+r—-———ttr---"%+Yr---—-—-—-—=-—- = - = - =
| 1 - |1 | |

~ Troondelagen fylhkentjielte !

Plassering fra andre aktgrer

Nar andre aktgrer kontrollerer oppsettet, er det viktig at reglene for avstand
folges. La logoen fa godt med rom rundt seg, og hold den pa linje med de andre
logoene.




Logo - fylkesvépen

LOGO FOR ENHETER

Logo for enheter under Trgndelag fylkeskommune benytter den horisontale
utgaven. Stedsnavn skal settes i lik skrifttype som “Trgndelag” i hovedlogo,
mens sekundaertekst settes i skriftvekten “Light”.

Regler for 3 sette opp enhet-logo

Logoer skal alltid utformes i vektor format. Hvis man tar utgangspunkt i en
logo hvor skjoldets hgyde er 1,9 cm, bruker man skriftstgrrelse 19pt, med
linjeavstand 23 pt. Skriften skal ha en avstand p& 0,5 cm fra skjoldet og
stedsnavn settes i skrifttype Oswald Regular, og sekundaernavn i Oswald Light.

For avdelingslogo med tre linjer (med utgangspunkt i skjoldhgyde 2 cm) bruker
man skriftstgrrelse 15pt og linjeavstand 19pt pa de to fgrste linjene. Pa siste
linje bruker man skriftstgrrelse 13pt og linjeavstand 17pt.

0.4 cm
0 tt
e Stﬂd 21pt Oswald Regular
2¢cm Linjeavstand 24pt
sekundzar navn 19pt Oswald Light
0.4 cm
tLog?_ med Trggdelag fylkeskomm}!ne 15pt Oswald Regular
e 2¢m Troondelagen fylhkentjielte ' teovstand 190
anenng Veg 13pt Oswald Light, Linjeavstand 17pt
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Skoler

Bibliotek

Tannklinikk

Logo med
tre linjer

Logo - fylkesvapen

EKSEMPLER PA LOGO TIL ENHETER

Selbu Trondheim
videregdende skole katedralskole

Tendelag fylkeshibliotek
Troonderlagen fylhkengarjagaetie

Ranheim Valentinlyst
tannklinikk offentlige tannklinikk

Trondelag fylkeskommune

Troondelagen fylhkentjielte
avdeling veg

s allRSalESBRS »
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Logo - fylkesvépen

UKORREKT BRUK AV LOGO

A endre pa logoen, eller behandle den “kreativt” fgrer til utydelig avsender og
identitet. Aldri strekk eller endre form, sgrg for god opplgsning, og bruk alltid
originalfiler.

fylkeskommune
n fylhkentjielte

keskommune E
ylhkentjielte

1. Endre aldri logoen propsojoner 2. Endre aldri logoens farger

3. Legg aldri til noen form for 4. Roter aldri logoen
effekt

Tro g fylkeskommune
Trogndetagen fylhkentjielte

5. Sgrg alltid for god opplgsning 6. Legg aldri til nye, egne elementer
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7. Sgrg for god kontrast

ag fylkeskommune
lagen fylhkentjielte

9. Endre aldri pa skrifttypen

Trgndelag fylkeskommune
Trdondelagen fylhkentjielte

Trendelag fylkeskommune
Trdondelagen fylhkentjielte
Trgndelag fylkesknm

Trddndelagen fylhk
Trendelag fylkeskommune

Troondelagen entjielte
Trandel ylkeskummune
Troondetagen fylhkentjielte

11. Lag aldri mgnster av logoen

Trgrdelag fylkeskommune
0ondelagen fylhkentjielte

Trondelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

Trqug!ag fyllgg§knq1rpune

Trondelag fylkeskommune
Trodndelagen fylhkentjielte

ndelag fylkeskommune
Tmo lelagen fylhkentjielte

8. Ikke flytt pd elementene

elag fylkeskommune
mdelagen fylhkentjielte

10. Endre aldri logoens dimensjoner
eller proposjoner

Trgndelagdylkeskommune
TroondghgeNylhkentjielte

12. Gjgr aldri logoen gjennomsiktig

Side
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Visjon

VI SKAPER HISTORIE

Trondelag Fylkeskommune har fatt vedtatt i fylkestinget (14. desember 2017)
visjonen Vi skaper historie”.

Trondere var trgndere lik for over tusen ar siden - og kommer til & vaere det

i nye tusen ar. At vi utforsket demokratiske systemer i jernalderen, og har
forsvart dem mot despoti gjennom arhundrer. At kvinner hadde tingrett 800 &r
for Camilla Collett. At vi gjorde teknologiske sjumilssteg for tusen &r siden -

0og gjgr det enda. Vi skaper historie.

Dette omhandler bade fortid, natid og framtid, og man kan si at samlingen av
Trondelag-fylkene er en viderefgring av en 2000 ar gammel tradisjon om:

Frihet
Samtale og dialog
Folkestyre

Det er ikke Trgndelag fylkeskommune alene, men Trgndelag samlet som
skaper historie.

Bruk av visjonen i grafisk materiell

A bruke visjonen er en fin mate & fremme regionen pa og alle kan bruke
den fritt. Dersom avsender er Trgndelag fylkeskommune skal visjonsmerket
avbildet p& neste side brukes.

Med Trgndelag fylkeskommune som avsender kan visjonen brukes i alt
av grafisk materiell og kommuniksjon. Det kan fungere spesielt bra pa
promoterende materiell, pfi stands, som "hvileside” eller avslutningsside i

strategier, rapporter etc. eller bare som ren dekorasjon.

Visjonen forsterkes og tydeliggjer avsender ved a sette den
sammen med designelementet.

Se side 32: Designelement + visjon.

Side
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Fargeprofil

OM FARGEPROFILEN

Farger kan pavirke tankene, styre handlinger og fremkalle reaksjoner. De kan virke
stressende eller beroligende for gynene, gke blodtrykket og gke motivasjonen.

Konsekvent fargebruk hjelper hjernen til 8 etablere relasjoner — mellom fglelser,

egenskaper, opplevelser og mennesker. Men fremfor alt bidrar de til & styrke
avsenders identitet.

Hvit bakgrunn (Clear space)

Hvit bakgrunn og hvite flater er en stor del av identiteten. Disse skal brukes for &
skape luft og “clear space”.

Hovedfarger

Tilleggsfarger
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Fargeprofil

FARGESYMBOLIKK

Hovedfarger

Det er valgt tre hovedfarger for Trgndelag fylkeskommune.

GUL: OPTIMISME, KOMMUNIKASJION

Fargen er hentet fra vapenskjoldets heraldiske oversettelse av fargen gull. (Se
informasjon om vapenskjoldet). Gult symboliserer optimisme og lykke, stimulerer
mentale prosesser og ikke minst oppfordrer den til dialog.

TEAL: BALANSE, TILLIT, EMPATI

En balansert blanding av bld og grgnn. Fargen er komponert av en blanding
mellom hav og natur. Teal symboliserer balansen mellom arbeid og lek, & “gi og
motta”, empati, omsorg, samtidig som den fremstar tillitsfull.

BEIGE: HISTORIE, ROTTER, JORDNAR

En lys brun farge med noe gratt. Fargen gir assosiasjoner til eldre historie og vare
rgtter, den har en ngytral og beroligende tone, og symboliserer det ha bena godt
plantet pa jorden.

Tilleggsfarger

I tillegg til hovedfargene er det valgt ut tre tilleggsfarger. Disse brukes i mindre
grad, men kan brukes for & fremheve sma detaljer, og gi stgrre spennvidde i for
eksempel informasjonsdesign, interaktive knapper, diagrammer og grafer.
ORANGE:

Blanding av rgd og gul. Fargen har en miks av energien til rgdt og optimismen i
gult. Fargen assosieres med glede, varme, entusiasme, frihet, helse og kreativitet.
HAVBLA:

En mork bl3, som symboliserer viktighet, autoritet, og interaksjon mellom
mennesker. Fargen er hentet fra hav og vassdrag, industrier som fiske, oppdrett,
energi og oljenaering.

SORT:

Sort symboliserer eleganse, det formelle og styrke. Fargen skal brukes i liten
skala, da mye sort fort kan bli dystert og mgrk.
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Fargeprofil

FARGESYSTEM

Pantone Pantone (PMS) fargene er spesialblandede farger som kan brukes ved
offset-trykk for @ oppna helt korrekt fargegjengivelse. Pantone gir best
mettethet, og den kraftigste fargen.

CMYK CMYK-farger brukes ogsa til trykk, hovedsaklig i annonser, brosjyrer, hefter og
plakater.

RGB RGB brukes til skjerm og digitale flater.

Html Html (#) brukes til web og programmering.
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Fargeprofil

FARGEKODER

Hovedfarger

R: 255 G: 221 B: 0 R: 1 G: 138 B: 146 R: 205 G: 201 B: 175
C:0M:10Y: 100K: 0 C: 84 M:28Y:40K: 3 C:20M: 16 Y:32K:0
Pantone: 108 Pantone: 3135 Pantone: 454

Html: ffdd00 Html: 008b93 Html: cdc9af
Tilleggsfarger

R: 227 G: 82 B: 5 R: 0 G: 64 B: 82 R:0G:0B: 0
C:0M:76 Y:100K: 0 C: 96 M: 66 Y: 48 K: 38 C:0M:0Y:0K: 100
Pantone: 166 Pantone: 3025 Pantone: Black
Html: e35205 Html: 003f51 Html: 00000
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Trykksaker

Web

Typografi

OM SKRIFTTYPENE

Det er valgt ut tre skrifttyper for bruk pa alt materiell. Oswald, Verdana og
Cambria. De to sistnevnte er standard-fonter som kommer med Microsoft Office
pakken, mens Oswald er en gratis nedlastbar font (distribuert av Google Fonts).

P& web er Verdana erstattet med skrifttypen “Muli”, en tilnaermet lik font som er
utformet spesielt for skjerm og som gir sgmlgs integrering pa web.

Oswald Overskrifter, forsider og titler
Oswald er en stolt og hgy font med god lesbarhet.
Fonten er designet til 8 fungere optimalt pa skjerm,
men er ogsa god pa print. Skrifttypen distribueres
gratis blant annet gjennom Google fonts.
Verdana Brgdtekst og sma overskrifter

Brgdtekst, ingresser og mengdetekst settes i Verdana.

Skrifttypen har fa detaljer og tykk strek, noe som gjor
at den oppfattes som ren og enkel & lese. Skrifttypen
finnes som standard pa de aller fleste datamaskiner og

krever ingen egen installasjon.

Cambria Kontrastfont til uthevinger, sitater o.l
For & skape spenning i tekst er det valgt en Serif
skrifttype som kan brukes til & skille ut tekst som feks
sitater, uttalelser, eller informasjon som har behov for
3 skille seg fra mengdeteksten. Bruk gjerne italic eller
Bold italic dersom det er sitater eller andre “muntlige”
uttalelser.

Muli Web

P& web skal Muli brukes som erstatter for Verdana.
Muli er en skrifttype i samme familie som overnevnte,
men som er bedre tilpasset for lesbarhet pd skjerm.
Skrifttypen er gratis distribuert via google fonts.

Side
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Typografi

Oswald
Bold

Oswald
Regular

Oswald
Light

Verdana
Bold

Verdana
Bold italic

Verdana
Regular

Verdana
Italic

Cambria
Bold

Cambria
Bold italic

Cambria
Regular

Cambria
italic

Oswald

1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz zed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ £0A

1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 204 .
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ £0A

1234567890
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ®0 .
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ £0A

Verdana

1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 204
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOGA

1234567890
abcdefghijklmnopqgqrstuvwxyz 08§
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ/E@A

1234567890
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz aega
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz aega

1234567890
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz a&o8
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz a&o8

Cambria

1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz &ga
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZEﬂA

1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz agad
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZEﬂA

1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz ega
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAEGA

1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz a&gd
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAEDA
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Typografi

VEILEDNING FOR BRUK AV SKRIFTTYPENE

Stgrrelser pa skrift vil variere ut fra stgrrelsen pd mediet. Men her
folger et eksempel pa et godt balansert oppsett for standard A4
dokument.

Hovedoverskrifter

Hovedoverskrifter settes "Oswald Regular”, og bgr settes med 200pt sperring
for 8 skape luft og kontrast til mengdetekst. I et standard A4 format anbefales
det skriftstgrrelse 18pt.

Sekundare overskrifter

Overskrifter til avsnitt o.l. settes i “*Verdana”
skriftstgrrelse 11pt.

Ingresser

Ingresser i artikler og lignende settes i “Verdana”
skriftstgrrelse 11pt
linjeavstand 15pt.

Brodtekst

Brgdtekst settes i “Verdana”
skriftstgrrelse 9pt.
linjeavstand 13pt.

Uthevinger

Tekst som man gnsker & utheve, som f.eks. sitater, eller ekstra viktig
informasjon settes i skrifttypen “Cambria Italic” med stgrre skrift en
brgdtekst. F.eks:

skriftstgrrelse 16pt

linjeavstand 20pt

Web

P& web gjelder det egne regler for universell utforming og disse reglene skal
alltid fglges.
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Oswald
Regular
18pt

Verdana
Regular
11pt

Verdana
Bold

11ipt

Verdana
Regular
9pt

Cambria
Italic
16pt

Cambria
Italic

9pt

Typografi

| Sperring 200

EKSEMPEL OVERSKRIFT / TITTEL

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem
accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque
ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae

vitae dicta sunt explicabo.

Nemo enim ipsam voluptatem

Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit,
sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi
nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet,
consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt
ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima
veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis suscipit laboriosam, nisi

ut aliquid ex ea commodi consequatur?

Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil
molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla

pariatur?

“Sed quia non numquam eius modi
tempora incidunt ut labore et dolore
magnam aliquam quaerat voluptatem”

Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet,
consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt
ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima
veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis suscipit laboriosam, nisi

ut aliquid ex ea commodi consequatur?

Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet,
consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt
ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima
veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis suscipit laboriosam, nisi

ut aliquid ex ea commodi consequatur?

Skrevet av: Fornavn Etternavn
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Designelement

OM DESIGNELEMENTET - FYLKET

Det baerende designelementet i Trgndelag fylkeskommunes identitet er en myk
stilisering av fylkets kart.

Designelementet er satt sammen av mange sma fraksjoner som tilsammen

danner hele fylket. Linjene strekker seg i stigende nord-gstlig retning, og har
avrundede kanter for & skape en myk kontrast i en ellers stram identitet.
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Designelement

SYMBOLIKK

Fylket - mangfold, samhold & dialog

I all hovedsak skal designelementet vise fylkets form, satt sammen av mange
mindre elementer. Dette symboliserer mangfoldet og samholdet som til
sammen danner hele vart fylke.

Geologi

N&r man studerer berggrunnen, elver og innsjger i Trgndelag, fra for eksempel
satellitt eller flyfoto, vil man se at de aller fleste av disse gar i nord-gstlig
retning. Dette stammer fra millioner av ar tilbake, og er ganske unikt for
Trgndelag. Vi har derfor valgt 3 la alle linjer i elementet stige i nord-gstlig
retning.

Stigende retning

Den stigende retningen symboliserer ogsa vekst og fremgang, fra tidenes
morgen, frem til i dag og inn i fremtiden. En retning som i formpsykologien
oppfattes som optimistisk.

Prikkene

I tillegg til & veere en del av mangfoldet, representerer prikkene i
designelementet postene/setene i Frostatinget. Disse postene er i dag spredt
over hele fylket, og er en viktig del av var demokratiske historie.

Avrundinger

Alle kanter og hjgrner i designelementet er avrundet for & gi det en vennlig
form. Runde former oppfattes som myke, vennlige og organiske.

Fylt med farge eller gjennomsiktig

Designelementet kan fylles med alle profilens hovedfarger. Men stgrst
potensiale far det nar det brukes transparent. Det kan plasseres over f.eks.
et foto, eller fylles med foto. P& den maten fyller man selv Trgndelag med
innhold. Se eksempler side 30 og 31.
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5 2 Designelement

DESIGNELEMENTETS BRUK

Designelementet er ikke en logo, og skal aldri erstatte logoen. Men det
kan komplementere logo. P3 flater hvor logo settes i venstre topp, kan
designelementet plasseres i hgyre topp.

Trandelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

v

.

Side / 28



Designelementet kan brukes i alle stgrrelser. Stort som et blikkfang, eller lite
som en detalj. Det kan brukes som et “vindu” med foto bak, eller som et rent
element over et foto.

Det oppfordres til kreativ bruk, og bruk av spesialeffekter som utskjaering,
uv-lakk, preging og lignende.

Trandelag fylkeskommune
Triondelagen fylhkentjielte
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Designelement

DESIGNELEMENTET EKSEMPLER

Eksempler pa hvordan designelementet kan implementeres.

Trgndelag fylkeskommune Trgndelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte Triondelagen fylhkentjielte
Transparent boks over foto eller farge. Designelement uten boks, pa

et foto eller en farge.

Trgndelag fylkeskommune Trgndelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte Triondelagen fylhkentjielte
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Trgndelag fylkeskommune Trondelag fylkeskommune

Troondelagen fylhkentjielte Troondelagen fylhkentjielte
Forstgrret, transparent over et foto Forstgrret, over et foto eller en
eller en farge. farge.

Trgndelag fylkeskommune Trondelag fylkeskommune

Troondelagen fylhkentjielte Troondelagen fylhkentjielte
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Designelement

DESIGNELEMENT + VISJON

Designelementet kan brukes sammen med visjonen “Vi skaper historie”
(se side 18). Visjonen er ikke et designelement, men en setning. Den kan
derfor settes i alle profilens fonter og stgrrelser ut fra behov.

Visjonsmerke
Det er utviklet et visjonsmerke som bgr dekke de fleste behov og kan
brukes valgfritt.

H
%

VI SKAPER
HISTORIE

Visjonsmerke teal

\§‘°

Y i
/9///4

VI SKAPER
HISTORIE

Visjonsmerke gul Visjonsmerke beige Visjonsmerke sort
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VISJONSMERKE - EKSEMPEL

Trendelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

VI SKAPER
HISTORIE
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ikoner

IKONER

Basert pad de 12 tjenesteomradene til Trondelag fylkeskommune, er det
utviklet ikoner. Disse kan brukes pa nettsider, annonser, rapporter ol. der
de kan fungere som er naturlig stgtte der det er relevant 3 vise kategori.

Ikonene finnes i alle profilfargene inkludert hvit og svart.
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Utdanning

Samferdsel

&

Klima, miljg og vannforvaltning

Veg

(e

Nzring og innovasjon

-3
e
>

—

Kultur

=l

Plan og areal

s

Integrering

Kulturminnevern

I,

Folkehelse

R/ 7
Tannhelse

8

N

Tilskudd, priser og stipend
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Bildeprofil

OM BILDEPROFILEN

Nar det skal fotograferes bilder for Trgndelag fylkeskommune anbefales det
at dem blir profesjonelt fotografert med stor fglsomhet. Dette er de optimale
Trondelagsbildene, og skal brukes pa alle viktige kommunikasjonsflater som
nettside, annonser og brosjyrer.

Brand images

Brand images presenterer fylkets landskap, destinasjoner, aktiviteter, opplevelser
og detaljer fra fjell, innland og kyst. Bildene har en sentral rolle i kommunens
identitet og i kommunikasjonen med alle malgrupper.

Bildene skal vekke malgruppens interesse. De skal formidle budskap og
opplevelser, og gjennom sitt innhold og uttrykk styrke det etterlatte inntrykket
av Trgndelag. Bildene beskriver personlige, unike opplevelser med vinkler, lys og
beskjaering som unngar det forventede og klisjéaktige.

Stilen pa bildene skal ha en varm fargetone, med gode kontraster. De mgrke
omradene i et bilde skal vaere med 8 forsterker dybden.

Sammen med logo, designelement, fargevalg og typografi, formidler bildene
fortellingen om Trgndelag.

Bildestil

e Bildene skal fgles naturlige

e Bildene skal ikke bzere preg av overdreven bildebehandling.
e Det svarte i bildene skal veere dyp svart.

e Bildene skal ha en varm tone

e Hudtoner skal veere naturlige.

Sort/hvit

Bildene kan ogsa konverteres til sort/hvit. For & skape spennende komposisjoner,
og for & skape et roligere helhetlig utrykk pa flater med mange fotografier,
anbefales det 8 kombinere fargebilder med sort/hvitt bilder.

Bildestilen er delt inn i fire kategorier:

1. Landskap og lokasjoner

2. Miljgbilder

2. Opplevelse og aktivitetsbilder
3. Detaljbilder
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Stikkord

Bildeprofil

LANDSKAP OG LOKASJONER

Trgndelags bilder av landskap og lokasjoner skal fremsta som velkomponerte,
fargekorrigerte fotografier. For & skape variasjon og kontraster bgr man finne
innbydende utsikter under ulike 3rstider og til ulike tider av dggnet. Bildene kan
inneholde mennesker, men skal ha stgrst fokus pa omgivelsene og landskapet
eller lokasjonen som avbildes. Bildene bgr etterbehandles og fargekorrigeres, men
innenfor det som oppfattes som et naturlig og aerlig fotografi.

Utsikt | Luftig | Stort | Ikke fokus pd mennesker | Innbydende | Natur og kulturarv
Kontrastrikt | Landskap | Zrlig
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Stikkord

Bildeprofil

MILJOBILDER

Miljgbilder er de bildene som fotograferes for eksempel inne i et bibliotek, pad en
skole, pa en tannlegeklinikk eller en arbeidsplass. Eksempler pa miljg utebilder er
kulturarrangement, matfestival, publikum pa en musikkfestival etc.

Arlig | Positiv | Inkluderende | Apenhet | Tilhgrighet | Interessant | Dybde 'Innhold
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Stikkord

Bildeprofil

OPPLEVELSE OG AKTIVITETSBILDER

Bilder av opplevelser skal ha mennesker og fglelsen av aktiviteten (eller
opplevelsen) i fokus. Unngd unaturlige, og &penbart arrangerte situasjoner.
Personene som avbildes bgr helst ikke se rett i kamera, men heller ha et uttrykk
som stgtter situasjonen eller historien bildet skal fortelle.

Mennesker | Inkluderende | Aktivitet | Inspirerende | In-Action | Fplelser | Alle aldre
Opplevelse | Kontrastrikt ' Tilhgrighet | Neert
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Stikkord

Bildeprofil

DETALJBILDER

Detaljbilder synliggjgr de sm& detaljene i en opplevelse, aktivitet eller et sted.
Bildene skal oppleves inspirere gjennom & fremheve fglelser og sanseopplevelser.
Detaljbilder ma ikke undervurderes, siden de i kombinasjon med landskaps- og
opplevelsesbildene er sterke stemningsskapere. Bildene kan med fordel ha hgy
dybdeskarphet, mennesker skal ikke ha fokus, men f.eks. et neerbilde av hender
som utfgrer en oppgave kan vaere med 3 styrke historien man gnsker a fortelle.

Fremheve | Tydeliggjore | Kontrastrikt ' Innbydende ' Stemningsskaper | Neert
Arlig | Tekstur
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Bildeprofil

RETUSJERING | PHOTOSHOP

Pass pa at bildet har et ngytralt utgangspunkt. Raw format er anbefalt.
Med Photoshop som utgangspunkt fglger en oppskrift som skal vaere til hjelp for a fa et
varm og jordnaert uttrykk pa de fleste bilder.

e Ta fargemettningen ned i master (image/adjustment/hue/saturation) (ca - 5 til -10)

e Legg pa en liten kontrast-kurve (image/curves) for 8 gke kontrast mellom mgrkt og
lyst.

e Legg pa en liten negativ kurve i den bla kanalen (image curves), slik at bildet far
en gulere tone.

e Legg pa fotofilter “Warming Filter 81”, (image/adjustments/photo filter) med en
opasitet p& mellom 10 og 15.

e Huvis bildet nd er for mgrkt, lys det opp med en liten ekstra kurve (image/curves).

e Juster eventuelle hudtoner, slik at de ikke blir for rgde, eller gr% og livlgs.

e Juster eventuelt det sorte i bildet, slik at sorte farger ikke er for duse, og skyggene
blir sterkere.

For retusjering Etter retusjering

For retusjering Etter retusjering
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Eksempel:

Bildeprofil

BILDE SPESIALEFFEKT

For ekstra effekt pa bilder til for eksempel forsider, plakater, filmintro etc kan man
bruke én av profilens hovedfarger som et overlag pa fotografier.

Spesialeffekt i photoshop

Ga til fanen: Bilde. Velg justeringer-->Svart-hvitt. Deretter hak av for
fargetone. Klikk s3 pa fargen til hgyre for fargetone og s3 legg inn fargen du
vil bruke. Klikk deretter ok.

Landskapsbilde Gul Bilde->Justeringer->
Svart-hvitt->Fargetone->
Fargekode

Eksempler pa hvor spesialeffekt kan benyttes

Man kan gi det grafiske uttrykket ekstra smell ved & benytte denne effekten.
Den kan benyttes i kombinasjon med designelementet, og for & skape dynamikk i
bildebruken.

e Forsider pa brosjyrer.

e Pausesider i trykksaker.

e Forsider pa Power Point presentasjoner.

e I bildecollager, pa ett eller flere bilder.

e P3 bilder som har behov for tekst pa bildet.

e Bilder som har behov for tekst rett pa bildet.

e Stillingsannonser hvor man bruker foto kun som dekor.
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Bildeprofil

BILDE SPESIALEFFEKT EKSEMPLER
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Rutenett for oppsett av materiell

OM RUTENETTET

Det er utviklet en rutenett basert pa det gyldne snitt. “The Golden Ratio”
eller “Devine proportion” har blitt brukt i kunst og design siden 1500 tallet,
og i arkitektur helt siden fgrkristen tid. Ved a ta i bruk dette rutenettet kan
man sgrge for a fa et godt balansert oppsett, og samtidig fa alt materiell fra
fylkeskommunen til 8 ha et mest mulig likt og gjenkjennbart uttrykk.

Rutenettet er beregnet for A formater (A3, A4, A5 osv).
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Rutenett for oppseti av materiell

EKSEMPEL

Denne handboken er satt opp med disse hjelpelinjene. Man behgver i
benytte alle linjene, men forhold og avstander blir enklere & beregne
bruke rutenettet.




7 2 Rutenett for oppsett av materiell
| |

EKSEMPEL ROLLUP

Ved formater med stgrre X hgyde slik som rollups, kan man kombinere med
flere rutenett i hgyden.

Trendelag fylkﬁskommune
Traondelagen fylhkentjielte
Trandelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

TN
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7 3 Rutenett for oppsett av materiell
| |

EKSEMPEL POWERPOINT

Ved formater med stgrre Y bredde, kan man kombinere flere rutenett i bredden.

oy
Trondelag fylkeskommune . ,//4///1
Triondelagen fylhkentjielte 7/ //4
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Eksempler og inspirasjon - Omslag trykksaker

Rapport/magasin omslag i gult
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Rapport/magasin omslag i teal
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Rapport/magasin omslag i beige
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Eksempler og inspirasjon - Innmat trykksaker

Redaksjonelt design med mengdetekst og bildecollage

Sides@52.
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Eksempler og inspirasjon - Brevark og konvolutt
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Eksempler og inspirasjon - Penn og notathlokk

Notatblokk med stanseriss







8 0 Eksempler og inspirasjon - Visittkort
| ]







Eksempler og inspirasjon - Annonser og plakater

L Trendelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

SOMMERSKOLEN
| TRONDELAG

HAR DU STROKET
ELLER IKKE BESTATT

MATEMATIKK, * " 4
NATURFAG ELLER 29 €

KROPPSOVING?

LES MER PA:

www.tfk.no/sommerskolen

HENVENDELSER:
sommerskolen@tfk.no
tif: 404 90 468

Plakat/annonse med blikkfang
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| Trendelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

SOMMERSKOLEN
| TRONDELAG

HAR DU STROKET ELLER IKKE BESTATT MATEMATIKK,
NATURFAG ELLER KROPPSOVING?

Om kompetansegivende kurs

Temta gang. Tikuee esthr a en hidnatvoprising med ifeKjends FRISTER KOMPETANSEGIVENDE KURS:

eksamen ved Tiller videregiende skaole.

1. Elever pé Vg1: Frist 17. juni

Hvem kan deita?
rkesfagelever pl Vgl eller Vg2 som mangler standpunktkarakter eller har

straket pé eksamen | matermatikk (MAT 1001}, naturfag (NAT 1001) eller o o . -

Kroppseving (KRO 10D5) kan delta. Det gjeldsr ogsi larlinger ag OT-ung- 2. Elever pa V\g2: Frist 17. aprll
o,

MN&r gjennomferes kursene? 3. Ot-ungdom : Frist 1.a Prll

« Matematikk (MAT 1001): Oppstart onsdag 21 Juni kickken 0300 pd Tiller

wvidereghende skole. Undervisning foreghr til og med tirsdag 4. juli. Larlinger: Frist 1. april

Eksamen avholdes ansdeg 5. juli.

« Naturlag (NAT 1001): Oppstart torsdag 22. juni kiakken 0500 pd Tiller
videreghends skele. Undervisning rargpsqr til eg med mandag 3. jull.
Eksamen avholdes tirsdag 4. jull.

= Kroppsaving (KRO 1005): Oppstart torsdag 22. juni kKiokken 0900 pl
Tiller videreghende skale. Undervisning foregdr til ag med mandag 3. juli.
Eksamen avholdes tirsdag 4. jull.

Hva inneholder sommertilbudet?
Den 4. juli og 5. juli gjennomfares eksamen for elevene som deltar
pB sommerskalen. Det batyr at de elevene som melder seg pb

leurs ved samiidig melder seg
opp til eksamen. De kamp gi kursene |
bestir av undervisning og eksarmnen. Det er ikke mulig § bare melde
seg opp til eksamen.
Undervisningen foreglr mellom kiakken 09.00 - 15.00. Vi har lett
fysisk aktivitet far felles lunsj halvveis | skaledagen.

Huilken betydning fr resultatene?

« Inntak bl vgo: Eksamensresultatene kan medregnes | andreinntaket ved
saknad til visereglende opplaring og kan (& betydning for hvilet
oppleesingstibud du ken kenkurrere deg inn pd til neste skelefr.

= Fullfart ag bestdtt: Ved bestie eksamen pd sommerskalen f8r

du ny mulighet til B fullfere vidaregBende applering.

Hva koster sommertilbudet?
Eksamenskostnader Vgl: 0,-. Vig2:/OT/lering: 1.057,-/2.115 -

LES MER PA: HENVENDELSER:

www.tfk.no/sommerskolen sommerskolen@tfk.no
tif: 404 90 468

Plakat/annonse informativ
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Eksempler og inspirasjon - Stillingsannonser

Trendelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

Regional utvikling

Radgiver - forvaltning av gkonomiske virkemidler

Kontaktinfo:

° Fagsjef neering og nyskaping
Navn Navnesen tif: 97 74 09 81
e  R&dgiver Navn Navnesen tIf: 97 74 09 81

Radgiver - energi og miljg
Kontaktinfo:
e Fagsjef neering og nyskaping
Navn Navnesen tif: 97 74 09 81
e  Fagsjef areal og miljg
Navn Navnesen tif: 97 74 09 81

Sgknadsfrist: 28.10.17
Fullstendig utlysningstekst og Sgknadsskjema:
www.trondheimfylke.no
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Trendelag fylkeskommune
Troondelagen fylhkentjielte

Rektor - Byasen videregaende skole

Byasen videregaende skole ligger i
Trondheim og holder til i nye og
tidsmessige lokaler.

Skolen tilbyr oppleering innen studiespesialisering,
studiespesialisering med medier og kommunika-
sjon, helse- og oppvekstfag, teknikk og industriell
produksjon og restaurant- og matfag.

Arbeidsoppgaver

e  Rektor er enhetsleder med omfattende
delegert myndighet fra Fylkesradmannen.

e  Rektor har et overordnet ansvar for skolens
pedagogiske utvikling, der elevenes laering
skal std i sentrum. Elever og ansattes
organisasjoner ma sikres god medvirkning.

e Rektor ma ogs8 bidra til & styrke
samarbeidet med lokalt naerings- og
arbeidsliv. I tillegg m& rektor sikre god
styring av skolens ressurser i samsvar med
gitte rammer og mal.

Kvalifikasjoner

e Relevant kompetanse og erfaring

e God kjennskap til videregdende opplaering

e Lederutdanning og pedagogisk erfaring vil
veere en fordel.

For mer informasjon, kontakt Fylkesdirektgr
Inger Johanne Christensen
tif: +47 971 29 464

Sgknadsfrist: 28.10.17

Sgknadsskjema finnes pa
www.trondheimfylke.no
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Eksempler og inspirasjon - Merchandise / Skolestart

W Trandelag fylkeskommune
i[i Tri

roondelagen fylhkentjielte

Z

Laptop veske
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Trandelag fylkeskommune
Trddndelagen fylhkentjiclte
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Eksempler og inspirasjon - Drikkeflaske og handlenett

Drikkeflaske ¢ k
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L.].J Trondelag
1 fylkeskommune

Handlenett
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Eksempler og inspirasjon - Bekledning
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Eksempler og inspirasjon - Kjgretdy og transport

Trendelag fylk
Troondelagen fy

Bil
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Eksempler og inspirasjon - Kontor og arbeidsplass

Adgangskort

Mgterom / kontor
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Dekorbilde innrammet

Fres i bordplate
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Eksempler og inspirasjon - Visjonsmerke
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Eksempler og inspirasjon - skilt

Her bygges
Strinda videregaende skole

Trondelag fylkeskommune
NILSEN & GO Triondelagen fylhkentjielte

Byggeplass skilt

Charlottenlund g o :
vid:rregﬁeﬁgeusnkole EtaSjeoverSikt 2. EtaSJ c

Kontorer Kontorer
Mgterom Mgterom
Kantine Kantine

9 Hovedinnga ng Resepsjon  Resepsjon

< Ekspedisjon

< Administrasjon

Kontorer Kontorer
P varemottak => Driftskontor

Mgterom Mgterom
Kantine ralaralie
6 |E| Pa rkering Resepsjon IE IE ‘Q‘

Kontorer  Kontorer Innvendig informasjonsskilt
Mgterom Mgterom

Kantine

Resepsjon

Kontorer Kontorer
Mgterom Mgterom
Kantine Kantine
Resepsjon  Resepsjon

Svemmehall >

Kontorer Kontorer

Mgterom Mgterom f

: Takheng skilt
Kanti PR
RZZeI;:jon IE IE ‘Q‘

Utvendig skilt Innvendig etasjeoversikt
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Trondelag fylkeskommune
Tradndelagen fylhkentjielte

RADGIVINGSKONFERANSEN 2017

RADGIVING
| ET SAMFUNN

| ENDRING

PROGRAM:

kl.09.00 Introduksjon
kl.10.00 Gruppejobbing
kl.12.00 Lunjs

kl.13.00 Prosessjobbing
kl.15.00 Festmiddag

Rollup - konferanse
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Eksempler og inspirasjon - hygg og fasade

Charlottenlung
Videregaende skole

Skolebygg skilt
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Charlottenlund

videregaende skole H OVEd i n nga ng

Fasade / inngang
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